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Il regno dell'innovazione

EvaFranceschinl

Padova & tra le quattro tappe
italiane di Smau 2010: dopo
Bari e Roma, il salone dedica-
to all’innovazione e alle nuo-
ve tecnologie approda per
due giorni nella citth veneta,
per terminare il suo tour a
Bologna. Al padiglione 11 di
PadovaFiere, il S e 6 maggio,
gli imprenditori e i funzionari
della pubblica amministrazio-
ne potranno approfittare dei
numerosi ed efficaci semina-
ri per conoscere da vicino il
mondo dell’innovazione. La

terza edizione di Smau sard

caratterizzata dall’anticipa-
zione delle nuove tendenze,
dalla fatturazione elettronica
all’utilizzo dei social network
per scopi aziendali, fino allo
sviluppo dell’'uso delle tecno-
logie nelle piccole attivita
commerciali. L’appuntamen-
to padovano si propone, infat-
ti, di facilitare l'incontro tra i
principali fornitori di soluzio-
ni Ict (Information Communi-
cation Technology), nazionali
e locali, e gli imprenditori del
Nordest.

In fiera gli imprenditori
potranno t

espositiva con tutte le pil
innovative e diverse soluzioni
descritte da 90 aziende che
avranno il compito di suppor-
tare il tessuto locale con servi-
zi sempre pill a misura del
territorio. Tra gli appunta-
menti da non perdere nell’am-
bito di Smau Business Pado-

trovare un’area -

va ¢’¢, innanzitutto, il Premio
Innovazione Ict, che inaugure-
ra ufficialmente la fiera: alle
32 aziende partecipanti verra
riconosciuto il merito di aver
investito nelle nuove tecnolo-
gie, dando quindi validi esem-
pi di applicazione virtuosa
agli imprenditori che stanno

per intraprendere la strada
dell’innovazione.

L’Arena Marketing Trends
aprira le porte dell’universo
dei social network: in
quest’area le piccole e medie
imprese potranno scoprire
tutti 1 segreti sull’utilizzo di
questi strumenti per migliora-

re il proprio business. In
mezza giornata di formazio-
ne, prevista per giovedi 6,
I’Osservatorio fatturazione
elettronica della School of
Management del Politecnico
di Milano illustrera ai parteci-
panti i benefici della digitaliz-
zazione dei documenti e dei
processi in
termini di ri-
duzione dei
costi azienda-
li. II quarto
evento riguar-
dera, invece,
1 vari percor-
si dell’innova-
Zione:
un’area dedi-
cata alle start
up in cui i giovani imprendito-
ri avranno l'opportunita di
trovare finanziatori che tra-
sformino un’idea in business.
Infine, in collaborazione con
Ascom e Comufficio, un ap-
puntamento dedicato all’uti-
lizzo delle nuove tecnologie
nel commercio specializzato
e nella distribuzione organiz-
zata, chiuderd Smau Busi-
ness Padova 2010.

i Privati e amministratori pubblici insieme per capire dove povia la strada del futuro
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~_Digitalizzazione
_deidocumenti:
______________________ un'‘occasione
per risparmiare
LA SVOLTA
La pubblica
amministrazione
sta cambiando:
i sistemi di
digitalizzazione
permetteranno

di risparmiare
carta e denaro e
velocizzeranno
i rapporti con

i cittadini
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«Stare sul mercato
con la creativita»

Macola, ad di Sman: «Sfatiamo lidea che i veneti non
sano consapevols dell importanza delle nuove tecnologies

PADOVA

P ierantonio Macola, ammini-
stratore delegato di Smau e
fondatore di Webbit, evento pre-
cursore nato nel 2001, delinea le
caratteristiche principali
dell’evento.

Che cosa si pud trovare a Smau?
«Smau & una sorta di scuola di
innovazione: con seminari di S0
minuti si possono trovare rapida-
mente informazioni importantj
relativamente alle nuove tecno-
logie applicate ai settori pilt
diversi, ma non solo. Oltre all’ac-
quisizione di nuove conoscenze
si sviluppano relazioni commer-
ciali come avviene nella tradizio-
ne fieristica».

Quali sono le nuove tendenze
del 2010?

«Uno dei temi che andremo ad
affrontare con maggiore entusia-
smo & quello del Web Marke-
ting, ovvero l'utilizzo dei social
network all’interno delle azien-
de. Le ultime indagini ci dicono,
infatti, che in Italia si sta impa-
rando sempre piil ad utilizzare i
social network a scopo imprendi-
toriale. Questa tendenza racchiu-
de una lunga serie. di altre
trasformazioni in atto: le ricer-
che ci dicono che entro due anni
I’accesso ad internet avverra
non pill tanto tramite pc quanto

piuttosto attraverso i cellulari e
le nuove applicazioni. Noi siamo
rimasti indietro per cid che
riguarda il numero di pc, men-
tre siamo molto avanti relativa-
mente all’utilizzo dei cellulari:
con questa trasformazione 1'Ita-
lia tornera ad essere leader».
Quali saranno i temi piu
importanti?

«La crisi ha obbligato gli impren-
ditori ad innovare: d’ora in avan-
ti saranno sempre pili importan-
ti i nuovi sistemi gestionali per
governare le aziende nel modo
pill evoluto possibile, come, ad
esempio, la fatturazione elettro-
nica che consentird ad imprese
e pubbliche amministrazioni di
ridurre notevolmente le dimen-
sioni dell’archivio fisico e velo-
cizzare lo scambio di informazio-

ni».

Quanto possono incidere le nuo-
ve tecnologie nella salute delle
piccole e medie imprese?
«L’accesso all’informazione av-
viene in tempo reale, grazie ai
sistemi di business intelligence
che oggi sono in grado di coinvol-
gere non solo le grandi aziende
ma anche quelle di piccole e
medie dimensioni. Sono soprat-
tutto queste ultime a trarre il.
maggior giovamento dallo svi-
luppo delle nuove tecnologie».

PRECURSORE Prima di diventare
amministratore delegato di Smau,
Macola aveva fondato Webhit

Gli imprenditori veneti hanno
capito Pimportanza
dell’innovazione?

«L’'imprenditore, oggi, & molto
attivo, attento alle nuove tecnolo-
gie e creativo: bisogna sfatare
I'idea che gli imprenditori di
questo territorio non abbiamo la
consapevolezza di quanto sia
fondamentale innovare per po-
ter competere con i grandi mer-
cati europei e internazionali.
Sanno benissimo cosa fare e la
testimonianza di questa crescita
si puo ricercare nell’incremento
del 30 per cento delle iscrizioni
egistrato quest’anno da Smau».
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Una due giorni intensa con 40 workshop

La terza edizione di Smau Business Padova apre i battenti al
padiglione 11 di PadovaFiere, il S e 6 maggio dalle 9.30 alle
18.30. Sono previsti oltre 40 workshop gratuiti focalizzati
sulle tematiche di maggiore attualita: tra queste, la digitaliz-
zazione dei documenti, il networking, i sistemi gestionali
integrati, la business intelligence e I'unified communication.
La partenza ufficiale dell’evento sara suggellata domani
alle 12, con il Premio innovazione Ict e il riconoscimento
ufficiale delle aziende che hanno migliorato il proprio
business attraverso 'utilizzo delle nuove tecnologie.
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Nuove tecnologle
In concorso
ben 32 aziende

Sono 32 le aziende venete che domani apriranno ufficialmente Smau
2010 concorrendo al Premio Innovazione Ict. Sono proprio “innova-
- zione” e “tecnologia”, infatti, le parole chiave che le imprese devono
utilizzare per uscire dalla crisi e, a stimolo per quelle aziende che
non hanno ancora azzardato nella trasformazione, verranno premia-
ti alcuni esempi di valorizzazione del patrimonio tecnologico. Sono
state diverse le decine di piccole e medie imprese che, ad aprile,
hanno inviato la propria candidatura rispondendo al bando lanciato
su www.smau.it: tra queste, c’@ chi ha scelto una soluzione di
fatturazione attiva telematica, che consente la riduzione del volume
dell’archivio fisico, o chi ha utilizzato una rete di comunicazione
vocale capace di migliorare le comunicazioni tra le varie sedi, ma
saranno moltissime le novita tecnologiche e i relativi r1su1tat1 che si
potranno toccare con mano tramite il concorso.

1/1

Copyright (Il Gazzettino)
Riproduzione vietata



www.gazzettino.it

ILGAZZETTINO

N° e data : 100504 - 04/05/2010
Diffusione : 83540

Periodicita : Quotidiano
lIGazzet_100504_16_6.pdf
Web Site: www.gazzettino.it

PRESS

) INDEX
Pagina : 16
Dimens. : 75 %
447 cm2

NUOVE FRONTIERE Google e Facebook: nomi fondamentali ma sconosciuti fino a 10 anni fa

L’imprenditore ora ¢ "so

o W

Cl

Siamo nell'era del web 2.0: [a reputazione ésempre pins difficile da conquistare e difendere

Era il 1999 quando usci uno dei
testi base del nuovo modo di
intendere 'impresa nell’epoca di
internet. Il web 2.0 era ancora di
12 da venire, ma Chris Locke,
Doc Searls, David Weinberger e
Rick Levine scrissero le 95 tesi
del cosiddetto "Cluetrain Manife-
sto". E la prima di queste tesi,
una delle pit famose, diceva:
"Markets are conversations", i
mercati sono conversazioni. A
dieci anni di distanza quello &
ancora uno dei fondamenti sui
quali si basa un modo moderno
di fare impresa: un modo che non
rinuncia a sistemi tradizionali di
produzione, ma che coglie anche
tutte le opportunitd offerte dal
mondo contemporaneo. E seguen-
do quei principi che la Fiat, per
esempio, diede vita a uno dei
primi esempi italiani di crowd-
sourcing per la nuova S00; & cosi
che ora tutte le imprese pil
avvertite hanno capito che i so-
cial network non sono un sistema
per perdere tempo su internet
ma un’occasione di-sviluppo.

Ma un’impresa che si affaccia
nel mondo dell’web 2.0, dei so-
cial network, delle conversazioni
non puo farlo nello stesso modo
in cui lo faceva primd. Mentre
prima I'immagine era pia difficil-
mente intaccabile e dipendeva
sostanzialmente dalla qualita dei
propri prodotti, ora la reputazio-
ne di un’azienda dipende anche

- IL FUTURO

e sopravvivera
chi haidee
da affermare

dalla sua capacita di comunicare
in modo corretto e di saper
muoversi in una vera e propria
arena. Gli esperti di comunicazio-
ne sono fondamentali tanto quan-
to gli ingegneri.

E importante fare rete, & im-
portante dialogare, &€ importante
persuadare e usare un linguag-
gio corretto, non si pud tentare di
imporsi con arroganza, pena
I'esclusione dalla conversazione,
che significa I'esclusione dal mer-
cato. Quello che una volta era un
pubblico passivo ora sta diventan-
do sempre pill un pubblico atti-
vo: per questo non basta saper
proporre un buon prodotto per
affermarsi, bisogna essere in gra-
do di dialogare con il "cliente" su

.un piano di paritd, rispondere

alle sue domande in tempo reale
0 quasi, essere professionali e
preparati, ma essere anche capa-
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CONVERSAZIONI  terrd mercoledi e giovedi a Pado-
Le imprase va Fiere.
moderne 11 futuro? Gli oracoli non sem-
abbracciano pre ci hanno azzeccato e nel
il mondo mondo contemporaneo fare pre-
dei social visioni € ancora pit difficile,
netwark vista I'enorme quantita di infor-
che sta mazioni (che a volte sfocia della
Sagasngia i sty fsovtinn ¢ e diventando cosiddetta informazion overload)
SEAANA G4 § BROE R un'opportunita  sulla quale basare le predizioni.
per creare Ma anche in questo caso ci pud
3 nuovi mercati. venire in soccorso quel volumet-
) Ma non tutti to di 10 anni fa di Locke, Searls,
s ciriescono Weinberger e Levine. Sentite che
o nel modo giusto  cosa dicono le ultime due tesi e
pensate se non si adattano bene
alla situazione che stiamo viven-
do, nella quale anche grandi
aziende a volte attraversano crisi
3 di fiducia e credibilita inattese:
"To ftraditional corporations,
networked conversations may ap-
B pear confused, may sound confu-
ci di spiegarsi con lui come si propria azienda & facilissimo, sing. But we are organizing fa-
farebbe con un amico al bar. non prende pili di S minuti; ster than they are. We have
Google hainvaso lanostravita, utilizzare bene quella: pagina, better tools, more new ideas, no
ha perfino prodotto un verbo (fo  farla conoscere e mettere i mes- rules to slow us down. We are
google in inglese, googlare in saggi giusti non & altrettanto waking up and linking to each
italiano), cercare di scoprire se  facile. E lo stesso succede conun  other. We are watching. But we
qualcosa & vero o falso non € pit  mezzo meno sfruttato ma poten- are not waiting” (Alle aziende
difficile come un tempo: ci sono  zialmente molto potente come tradizionalile conversazioni onli-
enciclopedie online come Wikipe-  Twitter (basti vedere 'importan- ne possono sembrare confuse.
dia a cui viene attribuita una za delle comunicazioni via Twit- Ma ci stiamo organizzando pitt
grande credibilit (ci sono stati  ter nella recente rivoluzione ira- rapidamente di loro. Abbiamo
giudici americani che I'hanno niana). Per questo una delle strumenti migliori, pili idee nuo-
citata come fonte) e in grado scommesse di Smau € stata quel- ve, nessuna regola che ci rallenti.
comunque di autocorreggersi in la dei social network, che sono Ci stiamo svegliando e ci stiamo
breve tempo. Aprire una pagina  diventati uno degli appuntamenti  linkando. Stiamo a guardare, ma
su Facebook con il nome della cardine della due giorni che si non ad aspettare).
212
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L'era dei business angels

Nel Novdest investono 1,6 milioni di euro per lanciare nuove realta

| per negozi,
bar e locali

d hm g:e stm-

applicate alle aziende
del retail 3 dedica
te due gi

ghione 11

domani, ¢

pazione di A

muflicio,

o CHI SONO
Trasformano

| |mprend|tor|ale

CHE COSA FANNO
l percorsi

~ dellinnovazione
.................................. dedlcatl
alle start up

S

INNOVAZIONE Le nuove
tecnologie portano
progresso ma adesso
cominciano anche ad
attrarre forti investimenti
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EvaFranceschini
PADOVA

Vengono chiamati “Business An-
gels” e oggi possono essere consi-
derati come una delle possibilita
per trasformare una valida idea
in un ambizioso progetto impren-
ditoriale: si tratta di potenziali
investitori che decidono di finan-
ziare progetti ad alto contenuto
tecnologico, contribuendo dun-
que alla ripresa dell’economia e
all’evoluzione del rapporto tra
imprenditori e innovazione.

Il tipico business angel & gene-
ralmente un imprenditore o libe-
ro professionista molto cauto,
che sceglie come tipologia di
investimento 'equity, predeter-
minando i risultati che wvuole
raggiungere senza cercare neces-
sariamente di interferire nella
fase di avvio, ed & portato ad
effettuare una serie di investi-
menti nell’arco degli anni, rite-
nendosi soddisfatto delle opera-
zioni fatte. A queste figure a ai
risultati che molte realta azienda-
li hanno ottenuto grazie al loro
sostegno, ¢ dedicata l'iniziativa
"Percorsi dell’Innovazione” di
Smau business Padova 2010.

La recente indagine realizzata
da Iban (Associazione italiana
investitori informali in capitale
di rischio) sulle operazioni realiz-
zate nel 2009 ha registrato che
nel Nordest la percentuale degli
investimenti fatti si aggira attor-
no al 6-7% del totale nazionale
(31.460.000 euro), con circa 1,6
milioni di euro investiti ad opera
di una ventina di Business An-
gel; i settori che maggiormente
hanno trainato sono quelli legati
all'high tech, nel senso di proget-
ti ad alto contenuto tecnologico e
posizionati in mercati a forte
crescita. A fronte di una valuta-
zione seria di progetti attestati
per ciascun BA intorno a una
decina nei 12 mesi, circa il 2-3%
¢ riuscita a passare il vaglio ed
essere finanziata. Quelle che non
sono state finanziate avevano in
prevalenza due deficit: carenza

del business plan e scarso appeal
come team.

I risultati, ad un anno di distan-
za, delle start up del Nord Italia
ospiti di "Percorsi dell'Innovazio-
ne" nel 2009 sono stati straordina-
ri: Illusionetwork, la start up
romana che lo scorso anno aveva
presentato il software di naviga-
zione in 4d per visualizzare aree

geografiche e punti di interesse,
ha vinto a ottobre 2009, in occa-
sione del Premio Innovation Day
di Smau Milano, 10.000 euro che
hanno le hanno permesso di
migliorare 'applicazione, in ven-
dita anche sull’Apple Store, e
che tra poco potra essere imple-
mentata anche da sistemi operati-
vi diversi da quello dell’iPhone.-

IT+Robotics, start up del Di-
partimento di  Ingegneria
dell’Universita di Padova che ha
presentato dei sistemi di video-
sorveglianza omnidirezionali e
robot mobili, sta portando avanti
due progetti regionali e un pro-
getto europeo che prevede la
collaborazione tra aziende e uni-
versita. L Pro, lo scorso anno, ha

presentato Pafrometro laser: uno
strumento in grado di misurare
la pressione di Co2 all'interno
delle bottiglie di bevande gassa-
te, e in quest’'ultimo anno &
riuscita a commercializzare il
proprio prodotto, trovando un’in-
teressante mercato tra i piccoli
produttori di vino. L’azienda ha
anche svilunnato uno strumento

interamente dedi-
cato al mondo del-
le soft dink che le
permetterd  di
chiudere un im-
portante accordo
COnN un grosso pro-
duttore di tali be-
vande, mentre &
ancora in fase em-
brionale la realiz-
zazione di una ver-
sione dell’afrome-
tro in grado di
misurare il riem-
pimento dei vetri
camera per edili-
zia.

E poi c’é Galile-
ia, di Padova, che
nel 2009 ha pre-
sentato i propri
servizi di consu-
lenza peri sogget-
ti interessati agli
investimenti ener-
getici e ha vissu-
to, nell’ultimo an-
no, un periodo di
forte espansione
e di crescita del
fatturato, grazie
anche all’estensio-
ne della propria

attivita di consulenza ad aziende
di dimensioni maggiori.

Smau Business Padova sara
quindi l'occasione per 6 giovani
aziende del Nord Italia per incon-
trarsi tra loro, siglare accordi,
individuare nuove strade per
collaborare, lanciare prodotti,
ma anche di conoscere potenziali
partner industriali e finanziari.
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GARZZETTING.IT

Un nuovo modo
di comunicare

Da un anno e mezzo ¢’@ anche un altro
Gazzettino: oltre a quello cartaceo, il core
business dell’azienda, ¢’ un sito internet
che tiene aggiornati i lettori, ora dopo
ora, sulle principali notizie locali, nazio-
nali e internazionali. Un sito radicato al
territorio visto che propone prima le
notizie principali di Veneto, Friuli e
Trentino e solo successivamente le altre
notizie, in modo da offrire una panorami-
ca completa partendo perd da un punto di
vista locale. Una formula che i lettori
apprezzano: il numero medio di visitatori
unici e di pagine viste & in continuo
aumento: se nell’aprile scorso c’era una
media giornaliera di quasi 36mila visitato-
ri unici (il numero di lettori, a prescinde-
re dal fatto che tornino una, due o dieci
_volte nell’arco della giornata), in ottobre
eravamo arrivati a 53.700 e nello scorso
marzo concluso abbiamo toccato i 64.400
al giorno.

Ma il segreto di Gazzettino.it, oltre che
nella copertura informativa, sta anche
nella capacita di aggregare una comunita
di persone. E, vista importanza crescen-
te dei social network, Gazzettino.it non si
trova soltanto atP’indirizzo classico (www.
ilgazzettino.it), ma anche su una decina
di diversi social network {dai pitt cono-
sciuti Facebook e Twitter a MySpace,
Friendfeed, Ning, Tumblr e altri) sui
quali & possibile continuare le discussio-
ni nate altrove e dar vita a nuovi dibattiti.
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SITO-COMUNITA. Gazzettino.it informa sulle principali
notizie nazionali e internazionali, ma crea anche
gruppi di persone che commentano e dialogano

- LA COMUNITA DEi LETTCRI

Quasi 65mila visitatori unici
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L'era dei business angels

Nel Novdest investono 1,6 milioni di euro per lanciare nuove realta
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INNOVAZIONE Le nuove
tecnologie portano
progresso ma adesso
cominciano anche ad
attrarre forti investimenti
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EvaFranceschini
PADOVA

Vengono chiamati “Business An-
gels” e oggi possono essere consi-
derati come una delle possibilita
per trasformare una valida idea
in un ambizioso progetto impren-
ditoriale: si tratta di potenziali
investitori che decidono di finan-
ziare progetti ad alto contenuto
tecnologico, contribuendo dun-
que alla ripresa dell’economia e
all’evoluzione del rapporto tra
imprenditori e innovazione.

Il tipico business angel & gene-
ralmente un imprenditore o libe-
ro professionista molto cauto,
che sceglie come tipologia di
investimento 'equity, predeter-
minando i risultati che wvuole
raggiungere senza cercare neces-
sariamente di interferire nella
fase di avvio, ed & portato ad
effettuare una serie di investi-
menti nell’arco degli anni, rite-
nendosi soddisfatto delle opera-
zioni fatte. A queste figure a ai
risultati che molte realta azienda-
li hanno ottenuto grazie al loro
sostegno, ¢ dedicata l'iniziativa
"Percorsi dell’Innovazione” di
Smau business Padova 2010.

La recente indagine realizzata
da Iban (Associazione italiana
investitori informali in capitale
di rischio) sulle operazioni realiz-
zate nel 2009 ha registrato che
nel Nordest la percentuale degli
investimenti fatti si aggira attor-
no al 6-7% del totale nazionale
(31.460.000 euro), con circa 1,6
milioni di euro investiti ad opera
di una ventina di Business An-
gel; i settori che maggiormente
hanno trainato sono quelli legati
all'high tech, nel senso di proget-
ti ad alto contenuto tecnologico e
posizionati in mercati a forte
crescita. A fronte di una valuta-
zione seria di progetti attestati
per ciascun BA intorno a una
decina nei 12 mesi, circa il 2-3%
¢ riuscita a passare il vaglio ed
essere finanziata. Quelle che non
sono state finanziate avevano in
prevalenza due deficit: carenza

del business plan e scarso appeal
come team.

I risultati, ad un anno di distan-
za, delle start up del Nord Italia
ospiti di "Percorsi dell'Innovazio-
ne" nel 2009 sono stati straordina-
ri: Illusionetwork, la start up
romana che lo scorso anno aveva
presentato il software di naviga-
zione in 4d per visualizzare aree

geografiche e punti di interesse,
ha vinto a ottobre 2009, in occa-
sione del Premio Innovation Day
di Smau Milano, 10.000 euro che
hanno le hanno permesso di
migliorare 'applicazione, in ven-
dita anche sull’Apple Store, e
che tra poco potra essere imple-
mentata anche da sistemi operati-
vi diversi da quello dell’iPhone.-

IT+Robotics, start up del Di-
partimento di  Ingegneria
dell’Universita di Padova che ha
presentato dei sistemi di video-
sorveglianza omnidirezionali e
robot mobili, sta portando avanti
due progetti regionali e un pro-
getto europeo che prevede la
collaborazione tra aziende e uni-
versita. L Pro, lo scorso anno, ha

presentato Pafrometro laser: uno
strumento in grado di misurare
la pressione di Co2 all'interno
delle bottiglie di bevande gassa-
te, e in quest’'ultimo anno &
riuscita a commercializzare il
proprio prodotto, trovando un’in-
teressante mercato tra i piccoli
produttori di vino. L’azienda ha
anche svilunnato uno strumento

interamente dedi-
cato al mondo del-
le soft dink che le
permetterd  di
chiudere un im-
portante accordo
COnN un grosso pro-
duttore di tali be-
vande, mentre &
ancora in fase em-
brionale la realiz-
zazione di una ver-
sione dell’afrome-
tro in grado di
misurare il riem-
pimento dei vetri
camera per edili-
zia.

E poi c’é Galile-
ia, di Padova, che
nel 2009 ha pre-
sentato i propri
servizi di consu-
lenza peri sogget-
ti interessati agli
investimenti ener-
getici e ha vissu-
to, nell’ultimo an-
no, un periodo di
forte espansione
e di crescita del
fatturato, grazie
anche all’estensio-
ne della propria

attivita di consulenza ad aziende
di dimensioni maggiori.

Smau Business Padova sara
quindi l'occasione per 6 giovani
aziende del Nord Italia per incon-
trarsi tra loro, siglare accordi,
individuare nuove strade per
collaborare, lanciare prodotti,
ma anche di conoscere potenziali
partner industriali e finanziari.
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GARZZETTING.IT

Un nuovo modo
di comunicare

Da un anno e mezzo ¢’@ anche un altro
Gazzettino: oltre a quello cartaceo, il core
business dell’azienda, ¢’ un sito internet
che tiene aggiornati i lettori, ora dopo
ora, sulle principali notizie locali, nazio-
nali e internazionali. Un sito radicato al
territorio visto che propone prima le
notizie principali di Veneto, Friuli e
Trentino e solo successivamente le altre
notizie, in modo da offrire una panorami-
ca completa partendo perd da un punto di
vista locale. Una formula che i lettori
apprezzano: il numero medio di visitatori
unici e di pagine viste & in continuo
aumento: se nell’aprile scorso c’era una
media giornaliera di quasi 36mila visitato-
ri unici (il numero di lettori, a prescinde-
re dal fatto che tornino una, due o dieci
_volte nell’arco della giornata), in ottobre
eravamo arrivati a 53.700 e nello scorso
marzo concluso abbiamo toccato i 64.400
al giorno.

Ma il segreto di Gazzettino.it, oltre che
nella copertura informativa, sta anche
nella capacita di aggregare una comunita
di persone. E, vista importanza crescen-
te dei social network, Gazzettino.it non si
trova soltanto atP’indirizzo classico (www.
ilgazzettino.it), ma anche su una decina
di diversi social network {dai pitt cono-
sciuti Facebook e Twitter a MySpace,
Friendfeed, Ning, Tumblr e altri) sui
quali & possibile continuare le discussio-
ni nate altrove e dar vita a nuovi dibattiti.
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