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EvaFranceschini
PADOVA

Il regnodell'

innovazione
Privati e amministratoripubblici insiemepercapireloveporta la stradadelfuturo

Padova è tra le quattro tappe
italiane di Smau2010 : dopo
Bari e Roma

,

il salone
dedicatoall ' innovazione e aile
nuovetecnologieapprodaper
duegiorninellacittàveneta

,

perterminare il suotour a

Bologna .
Al padiglione11 di

PadovaFiere
,

il
5 e 6 maggio ,

gliimprenditori e
i funzionari

dellapubblica
amministrazione potrannoapprofittare dei
numerosiedefficaci
seminari perconosceredavicino il

mond?
. dell ' innovazione . La

terzaedizione di Smausarà
caratterizzatadall '

anticipazione dellenuovetendenze
,

dallafatturazioneelettronica
all ' utilizzodeisocialnetwork
perscopiaziendali

,

finoallo
sviluppodell ' usodelle
tecnologienellepiccoleattività
commerciali . L

'

appuntamento padovano si propone ,

infatti
,

di facilitare l

' incontrotra i

principalifornitori di

soluzioniIct
(

Information
Communication Technology )

,

nazionali
e locali

,

e gliimprenditoridel
Nordest.

In fieragliimprenditori
potranno

"

trovareun'area

espositivacontutte le più
innovative e diversesoluzioni
descritteda90aziendeche
avranno il compito di

supportare il tessutolocalecon
servizisemprepiù a misuradel
territorio .Tragli
appuntamenti danonperderenell '

ambito di SmauBusinessPado

va c'
è

,

innanzitutto
,

il
Premio

Innovazione Ict
,

che
inaugureràufficialmente la

fiera : aile
32aziendepartecipantiverrà
riconosciuto il merito di aver
investitonellenuovetecnolo=
gie ,

dandoquindivalidi
esempi

di applicazionevirtuosa
agliimprenditorichestanno

amministratoripubblici

tecnolo=

perintraprendere la strada
dell ' innovazione.

L

' ArenaMarketingTrends
aprirà le portedell ' universo
deisocialnetwork :

in

quest'area
le piccole e medie

impresepotrannoscoprire
tutti i segretisull ' utilizzo di

questistrumentipermigliora

re
il propriobusiness . In

mezzagiornata di

formazione
, previstapergiovedi 6

,

l

' Osservatoriofatturazione
elettronicadellaSchool of

ManagementdelPolitecnico
di Milano illustrerà ai

partecipanti i beneficidella
digitalizzazione deidocumenti e dei

processi in

termini di

riduzionedei
costi
aziendali .

Il quarto
evento
riguarderà

,

invece
,

i vari
percorsi dell '

innovazione
:

un'area
dedicataallestart

hp in cui i giovani
imprenditoavranno l

'

opportunità di

trovare finanziatoriche
trasformino un' idea in business.
Infine

,

in collaborazionecon
Ascom e Comufficio

,

un
appuntamentodedicatoall '

utilizzodellenuovetecnologie
nelcommerciospecializzato

e
nelladistribuzione

organizzata
,

chiuderàSmau
BusinessPadova2010.

Leimprese
si aprono

mondodei
socialnetwork
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Digitalizzazione
deidocumenti :

un'occasione

perrisparmiare

LASVOLTA
Lapubblica

amministrazione
stacambiando :

i sistemi di

digitalizzazione
permetteranno

di risparmiare
carta e denaro e

velocizzeranno
i rapporticon

i
cittadini

Le

al mondo
social
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« Staresulmercato
con la creatività

»

Macola
,

ad di Sm_au :
« Sfatiamo l

'

ideachei venetinon
sianoconsapevolidell

'

importanzadellenuovetecnologie »

EvaFranceschinl
PADOVA

Pierantonio
Macola

,

ammini-
stratore delegato di Smau e

fondatore
di Webbit

,

evento
precursorenatone!2001

,

delinea le

caratteristicheprincipali
dell ' evento.
Checosa si puètrovare a Smau?
« Smau è unasorta

di scuola di

innovazione : conseminari di 50
minuti si possono trovare
rapidamente informazioniimportanti
relativamenteailenuove
tecnologieapplicate ai settoripiù
diversi

,

manonsolo . Oltreall '

acquisizione di nuoveconoscenze
si sviluppanorelazioni
commercialicorneavvienenella
tradizionefieristica

».

Qualisono le nuove tendenzè
del2010?

« Unodeiternicheandremo ad
affrontareconmaggiore
entusiasmo è quellodelWeb
Marketing ,

ovvero l

' utilizzodeisocial
networkall ' internodelle
aziende . Leultime indagini ci dicono

,

infatti
,

che in Italia
si sta

imparandosemprepiùadutilizzare i

socialnetwork a scopo
imprenditoriale . Questatendenza
racchiude unalungaserie di altre
trasformazioni in atto :

le

ricerche ci diconocheentrodueanni
l

' accessoadinternetavverrà
nonpiùtantotramitepcquanto
piuttosto

piuttostoattraverso i cellulari e

le nuoveapplicazioni . Noisiamo
rimasti indietroperci?) che
riguarda il numero

di pc ,

mentresiamomoltoavanti
relativamente all ' utilizzodeicellulari :

conquestatrasformazione
l

'

Italiatorneràadessere leader ».

Qualisaranno i ternipiù
importanti?

« Lacrisihaobbligatogli
imprenditori adinnovare :

d

' ora in

avanti sarannosemprepiù
importanti i nuovisistemigestionaliper
governare le aziendenelmodo
piùevolutopossibile ,

corne
,

ad
esempio ,

la fatturazione
elettronica checonsentiràadimprese
e pubblicheamministrazioni

di

ridurrenotevolmente
le

dimensionidell ' archivio fisico e

velocizzare lo scambio di informazio

ni ».

Quantopossonoincidere le

nuove tecnologie nellasaintedelle
piccole e medieimprese?

«

L

' accessoall ' informazione
avviene in temporeale

, grazie ai

sistemi
di business intelligence

cheoggisono in grado di

coinvolgere nonsolo le grandiaziende
maanchequelle di piccole e

mediedimensioni
. Sono

soprattuttoquesteultime a trarre il

maggiorgiovamento dallo
sviluppo dellenuovetecnologie ».

PRECURSOREPrima di diventare
amministratore delegato di Smau

,

Macola avevafondatoWebbit

Gliimprenditorivenetihanno
capito l

' importanza
dell ' innovazione?
«

L

'

imprenditore , oggi ,

è molto
attivo

,

attentoailenuove
tecnologie e creativo : bisogna sfatare

l

' ideachegliimprenditori di

questo territorionônabbiamo la

consapevolezza di quantosia
fondamentale innovareper
potercompeterecon i grandi
mercati europei e internazionali.
Sannobenissimocosa faree

la

testimonianza
di questacrescita

si pubricercarenell ' incremento
del30percentodelleiscrizioni
egistratoquest'annodaSmau ».
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PROMMIIM
Unaduegiorniintensacon40workshop
Laterzaedizione di SmauBusinessPadovaapre i battenti al

padiglione11 di
PadovaFiere

,

il 5 e 6 maggiodalle9.30aile
18.30 . Sonoprevistioltre40workshopgratuitifocalizzati
sulletematiche di maggioreattualità : traqueste ,

la

digitalizzazionedeidocumenti
,

il networking ,

i sistemigestionali
integrati ,

la business intelligence e l

' unifiedcommunication.
Lapartenzaufficialedell ' eventosaràsuggellatadomani

aile12
,

con il PremioinnovazioneJet e il riconoscimento
ufficialedelleaziendechehannomigliorato il proprio
businessattraversb l

' utilizzodellenuovetecnologie.
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Il LIT
Nuovetecnologie
In concorso
ben32aziende

Sono321eaziendevenetechedomaniaprirannoufficialmenteSmau
2010concorrendo al PremioInnovazioneIct . Sonoproprio

"

innovazione
"

e

"

tecnologia
"

,

infatti
,

le parolechiaveche le impresedevono
utilizzareperusciredallacrisi e

,

a stimoloperquelleaziendeche
nonhannoancoraazzardatonellatrasformazione

,

verranno
premiatialcuniesempi di valorizzazionedelpatrimonio tecnologico . Sono
statediverse

le
decine di piccole e medieimpreseche

,

adaprile ,

hannoinviato la propriacandidaturarispondendo al
bandolanciato

suwww.smau.it :traqueste ,

c'
è chihasceltounasoluzione di

fatturazioneattivatelematica
,

checonsente
la riduzionedelvolume

dell ' archiviofisico
,

o chihautilizzatounarete di
comunicazione

vocalecapace di migliorare le comunicazionitra le variesedi
,

ma
sarannomoltissime le novitàtecnologiche e i relativirisultatiche si

potrannotoccareconmanotramite il concorso.
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NUOVEFRONTIEREGoogle e Facebook : nomifondamentalimasconosciutifino
a 10anni fa

I

L

'

un'prenditoreora " social "e social
"

Siamonelteradelweb2.0: la reputazione é semprepiùdelledaconquistare e difendere
Era

il 1999quandousciunodei
testibasedelnuovo'modo di

intendere l

'

impresanell '

epoca di

internet . Il web2.0eraancora di

là davenire
,

maChrisLocke
,

DocSemis
,

DavidWeinberger e

RickLevinescrissero
le 95tesi

delcosiddetto " Cluetrain
Manifesta

"

. E
la prima di questetesi

,

unadellepiùfamose
,

diceva :

" Marketsareconversations "

,

i

mercatisonoconversazioni . A

diecianni di distanzaguello è

ancoraunodeifondamentisui
quali si basaunmodomoderno
di fare impresa : unmodochenon
rinuncia a sisternitradizionali di

produzione
,

machecoglieanche
tutte le opportunitàoffertedal
mondocontemporaneo .

È

seguendoqueiprincipiche la Fiat
, per

esempio
,

diedevita
a unodei

primiesempiitaliani
di

crowdsourcing per la nuova500
;

è cosi
cheoratutte le impresepiù
avvertite hannocapitoche i

socialnetworknonsonounsistema
perperderetemposuinternet
maun'occasionedi"sviluppo.

Maun'impresache si affaccia
nelmondodell ' web2.0

,

dei
socialnetwork

,

delleconversazioni
nonpuôfarlonellostessomodo
in cui

lo facevaprima . Mentre
prima l

'

immagineerapiù
difficilmenteintaccabile

e dipendeva
sostanzialmentedallaqualitàdei
propriprodotti ,

ora la

reputazione
di

un'aziendadipendeanche

mi IL FUTURO

I mercatisono
diventati

conversazioni
e sopravviverà

chihaidee
daaffermare

dallasuacapacità di comunicare
in modocorretto e di saper
muoversi in unavera e propria
arena . Gliesperti di

comunicazione sono fondamentalitanto
quantogli ingegneri.

E importantefarerete
,

è

importantedialogare
,

è importante
persuadare e usareunlinguag- ci

giocorretto
,

non si puôtentare di farebbe
imporsiconarroganza , penaGoogle

l

' esclusionedallaconversazione
,

ha
chesignifica l

' esclusionedalmer-google
cato . Quellocheunavoltaeraunitaliano
pubblicopassivoorastadiventan-qualcosa
dosemprepiùunpubblicoatti-difficile
vo : perquestononbastasaperenciclopedie
Wikipeproporre unbuonprodottoperdia
affermarsi

, bisogna essere in gra-grande
dodi dialogarecon il

" cliente " sugiudici
Ainpiano di parità , risponderecitata
allesuedomande in temporealecomunque

a quasi ,

essereprofessionali e breve
preparati

,

maessereanchecapa-su
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ci di spiegarsiconluicome
si

farebbeconunamico
al bar.

Googlehainvaso la nostravita
,haperfinoprodottounverbo

(

to

google in inglese , googlare in

italiano
)

,

cercare di scoprirese
qualcosaè vero o falsonon è piùdifficilecorneuntempo :

ci sono
enciclopedieonlinecornedia a cuivieneattribuitauna
grandecredibilità

(

ci sonostati
giudiciamericani che l

' hanno
citatacornefonte

)

e in grado
comunque di autocorreggersi in

brevetempo . AprireunapaginasuFacebook con il nomedella

3 ,5.e.A"fe :
e , e

etetke.e&..

CONVERSPZIONI
Le imprese
moderne
abbracciano

il mondo
deisocial
network
chesta
diventando
un'opportunità
percreare
nuovimercati.
Manontutti

ci riescono
nelmodogiusto

propriaazienda
è facilissimo

,

nonprendepiù di
5 minuti

;

utilizzare benequella " pagina ,

farlaconoscere e mettere i

messaggigiustinon
è

altrettanto
facile . E lo stessosuccedeconun
mezzomenosfruttatoma
potenzialmentemoltopotentecorne
Twitter

(

bastivedere l

'

importanzadellecomunicazionivia
Twitter nellarecente rivoluzione
iraniana

)

. Perquestounadelle
scommesse di Smau è stata
quella deisocialnetwork

,

chesono
diventatiunodegliappuntamenti
cardinedelladuegiorniche si

terràmercoledi e giovedl a

Padova Fiere.
Il futuro?Glioracolinon

sempre ci hannoazzeccato e nel
mondocontemporaneo fare
previsioni è ancorapiùdifficile

,

vista l

' enormequantità di

informazioni
(

chea voltesfociadella
cosiddetta informazionoverload

)

sullaqualebasare
le prediziani.

Maanche in questocaso ci puô
venire in soccorsoquel
volumetto

di
10anni fa di Locke

,

Searls
,

Weinberger e Levine . Sentiteche
cosadicono le

ultimeduetesi e

pensatesenon
si adattanobene

allasituazionechestiamo
vivendo

,

nellaqualeanchegrandi
aziende a volteattraversanocrisi
di fiducia e credibilitàinattese :

" Totraditionalcorporations
,

networkedconversations may
appearconfused

, maysound
confusing

. Butweareorganizing
fasterthantheyare . Wehave
better tools

,

morenew ideas
,

no
rules

to slowusdown . Weare
wakingupandlinking to each
other . Wearewatching . Butwe
are . notwaiting "

(

Alleaziende
tradizionali le conversazioni
onlinepossonosembrare confuse.
Maci stiamoorganizzandopiù
rapidamente di loro . Abbiamo
strumentimigliori , piùidee
nuove

,

nessuna regolache
ci rallènti.

Ci stiamosvegliando e ci stiamo
linkando . Stiamo a guardare ,

ma
nonadaspettare ).
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L era dei businessangels
NelNordetinvestono

1

,6

milioni di
europerlanciarenuoverealtà

. . .

"Darprogramino
gestro'malt ai programirri di

magazsino ,

daisempli
ci computerallalinea
Aei

,

flat)

ai

lettori
ottici

e

at
sistemi di

siedrezzeu la tecnologia è

semprepiximportan
te ancheper le attività
al dettagliecornenego
zi edesercizipubblici.
Aile'nuovetecnologie
applicateaileaziende
delremitsono
dedicateduegioruate al

padiII a partieda
i

,

con la

partede
di Mcom e

CHISONO

Trasformano
un' ideavalida

in unprogetto
imprenditoriale

ahCHECOSAFANNO

I percorsi
dell

' innovazione
dedicati

ailestartup
INNOVAZIONE Lenuove

tecnologieportano
progressomaadesso
comincianoanchead

attrarrelorti investimenti
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EvaFranceschini
PADOVA

Vengono chiamati " Business
Angels

"

e oggipossonoessere
consideraticorneunadellepossibilità
pertrasformareunavalidaidea
in unambizioso progetto
imprenditoriale : si tratta di potenziali
invéstitorichedecidono di

finanziare progettiadaltocontenuto
tecnologico ,

contribuendo
dunqueallaripresadell ' economia e

all ' evoluzionedelrapportotra
imprenditori e innovazione.

Il tipicobusinessangel è

generalmenteunimprenditore o

liberoprofessionistamoltocauto
,

chescegliecorne tipologia di

investimento l

'

equity ,

predeterminando i risultatichevuole
raggiungere senzacercare
necessariamente di interferirenella
fase di avvio

,

ed è portatoad
effettuare unaserie di

investimentinell ' arcodeglianni
,

ritenendosisoddisfattodelle
operazioni fatte .

A questefigure a ai

risultatichemoiterealtà
aziendalihannoottenutograzie al

loro
sostegno ,

è dedicata l

' iniziativa
" PercorsidelrIrinovazione "

di

SmaubusinessPadova2010.
Larecente indaginerealizzata

daIban
(

Associazione italiana
investitori informali in capitale

di rischio
)

sulleoperazioni
realizzatenel2009haregistrato che
nelNordest la percentuale degli
investimentifatti si aggira
attorno al 6-7%%deltotalenazionale

(

31.460.000euro
)

,

concirca 1

,6

milioni di
euroinvestitiadopera

di unaventina di Business
Angel ;

i settorichemaggiormente
hanno trainatosonoquelli legati
all '

hightech
,

nelsenso di

progettiadaltocontenuto tecnologico e

posizionati in mercati a
forte

crescita . A fronte di una
valutazione seria di progettiattestati
perciascunBAintorno

a
una

decinanei12mesi
,

circa il 2-3%%

è riuscita a passare il vaglioed
essere finanziata . Quellechenon
sonostatefinanziate avevano in

prevalenzaduedeficit
:
carenza

delbusinessplan e scarsoappeal
corne team.

I risultati
,

adunanno di

distanza
,

dellestartupdelNordItalia
ospiti di

" Percorsidell '

Innovazione

" nel2009sonostati
straordinari : Illusionetwork

,

la startup
romanache

lo
scorsoannoaveva

presentato il software di

navigazione
in

4dpervisualizzarearee

geografiche e punti di interesse
,

havinto a ottobre2009
,

in

occasione delPremioInnovationDay
di SmauMilano

,

10.000euroche
hanno le hannopermessodi

migliorare l

'

applicazione ,

in

venditaanchesull '

AppleStore
,

e

chetrapocopotràessere
implementataanchedasistemi
operativi diversidaquellodell ' iPhone.

IT
+

Robotics
,

startupdel
Dipartimento di Ingegneria
dell ' Università di Padovacheha
presentatodeisistemi di

videosorveglianza omnidirezionali e

robotmobili
,

staportando avanti
dueprogettiregionali e un
progettoeuropeocheprevede la

collaborazione traaziende e

università .
L Pro

,

lo scorsoanno
,

ha

presentato l

' afrometro laser : uno
strumento in grado di

misurare
la pressione di Co2all ' interno
dellebottiglie di bevande
gassate

,

e in quest'ultimoanno è

riuscita a
commercializzare il

proprioprodotto
,

trovandoun'
interessantemercatotra i piccoli
produttori di vino .

L

' aziendaha
anchesviluppatounostrumento

sviluppatounostrumento
interamente
dedicato al mondo
dellesoftdinkche le

permetterà di

chiudereun
importante accordo
conungrosso
produttore di tali
bevande

,

mentre è

ancora in fase
embrionale

la

realizzazione di una
versionedell '

afrometro in grado di

misurare il

riempimentodeivetri
cameraper
edilizia.

E poi c' è

Galileia
,

di Padova
,

che
nel2009ha
presentato i propri
servizi di

consulenzaper i

soggetti interessatiagli
investimenti
energetici e ha
vissuto

,

nell ' ultimo
anno

,

unperiodo di

forteespansione
e di crescitadel
fatturato

, grazie
ancheall '

estensione dellapropria

attività di consulenzaadaziende
di

dimensionimaggiori.
SmauBusinessPadovasarà

quindi l

' occasioneper 6 giovani
aziendedelNordItaliaper
incontrarsi traloro

, siglareaccordi
,

individuarenuovestradeper
collaborare

,

lanciareprodotti ,

maanche di conoscerepotenziali
partnerindustriali e finanziari.
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GAZZETTINO.IT

Unnuovomodo
di comunicare
Daunanno e mezzo c' è ancheunaltro
Gazzettino : oltre a quellocartaceo

,

il core
businessdell ' azienda

,

c'
è
unsitointernet

chetieneaggiornati i lettori
,

oradopo
ora

,

sulleprincipalinotizielocali
,

nazionali e internazionali .Unsitoradicato al

territoriovistocheproponeprima le

notizieprincipali di Veneto
,

Friuli e

Trentino
e solosuccessivamente le

altre
notizie

,

in mododaoffrireuna
panoramica completapartendoperàdaunpunto di

vistalocale . Unaformulache i lettori
apprezzano :

il numeromedio di visitatori
unici e di pagineviste è

in continuo
aumento : senell '

aprilescorso c' erauna
mediagiornaliera di quasi36mila
visitatoriunici

(

il
numero di lettori

,

a

prescindere dalfattochetorninouna
,

due o dieci
voltenell ' arcodellagiornata ) ,

in ottobre
eravamoarrivati a 53.700 e nelloscorso
marzoconclusoabbiamotoccato i 64.400
al giorno.

Ma il segreto di Gazzettino.it
,

oltreche
nellacoperturainformativa

,

staanche
nellacapacità di aggregareunacomunità

di persone .
E

,

vista l

'

importanza
crescentedeisocialnetwork

,

Gazzettino.itnon si

trovasoltantoall ' indirizzoclassico
(

www.
ilgazzettino.it )

,

maanchesuunadecina
di diversisocialnetwork

(

daipiù
conosciuti Facebook e Twitter a MySpace ,

Friendfeed
, Ning ,

Tumblr e altri
)

sui
quali è possibilecontinuare le

discussioni natealtrove e darvita a nuovidibattiti.
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macreaanche
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LACOMUNITÀDEILETTORI

Quasi65milavisitatoriunici
sulsito e suisocialnetwork
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L era dei businessangels
NelNordetinvestono

1

,6

milioni di
europerlanciarenuoverealtà

. . .

"Darprogramino
gestro'malt ai programirri di

magazsino ,

daisempli
ci computerallalinea
Aei

,

flat)

ai

lettori
ottici

e

at
sistemi di

siedrezzeu la tecnologia è

semprepiximportan
te ancheper le attività
al dettagliecornenego
zi edesercizipubblici.
Aile'nuovetecnologie
applicateaileaziende
delremitsono
dedicateduegioruate al

padiII a partieda
i

,

con la

partede
di Mcom e

CHISONO

Trasformano
un' ideavalida

in unprogetto
imprenditoriale

ahCHECOSAFANNO

I percorsi
dell

' innovazione
dedicati

ailestartup
INNOVAZIONE Lenuove

tecnologieportano
progressomaadesso
comincianoanchead

attrarrelorti investimenti
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EvaFranceschini
PADOVA

Vengono chiamati " Business
Angels

"

e oggipossonoessere
consideraticorneunadellepossibilità
pertrasformareunavalidaidea
in unambizioso progetto
imprenditoriale : si tratta di potenziali
invéstitorichedecidono di

finanziare progettiadaltocontenuto
tecnologico ,

contribuendo
dunqueallaripresadell ' economia e

all ' evoluzionedelrapportotra
imprenditori e innovazione.

Il tipicobusinessangel è

generalmenteunimprenditore o

liberoprofessionistamoltocauto
,

chescegliecorne tipologia di

investimento l

'

equity ,

predeterminando i risultatichevuole
raggiungere senzacercare
necessariamente di interferirenella
fase di avvio

,

ed è portatoad
effettuare unaserie di

investimentinell ' arcodeglianni
,

ritenendosisoddisfattodelle
operazioni fatte .

A questefigure a ai

risultatichemoiterealtà
aziendalihannoottenutograzie al

loro
sostegno ,

è dedicata l

' iniziativa
" PercorsidelrIrinovazione "

di

SmaubusinessPadova2010.
Larecente indaginerealizzata

daIban
(

Associazione italiana
investitori informali in capitale

di rischio
)

sulleoperazioni
realizzatenel2009haregistrato che
nelNordest la percentuale degli
investimentifatti si aggira
attorno al 6-7%%deltotalenazionale

(

31.460.000euro
)

,

concirca 1

,6

milioni di
euroinvestitiadopera

di unaventina di Business
Angel ;

i settorichemaggiormente
hanno trainatosonoquelli legati
all '

hightech
,

nelsenso di

progettiadaltocontenuto tecnologico e

posizionati in mercati a
forte

crescita . A fronte di una
valutazione seria di progettiattestati
perciascunBAintorno

a
una

decinanei12mesi
,

circa il 2-3%%

è riuscita a passare il vaglioed
essere finanziata . Quellechenon
sonostatefinanziate avevano in

prevalenzaduedeficit
:
carenza

delbusinessplan e scarsoappeal
corne team.

I risultati
,

adunanno di

distanza
,

dellestartupdelNordItalia
ospiti di

" Percorsidell '

Innovazione

" nel2009sonostati
straordinari : Illusionetwork

,

la startup
romanache

lo
scorsoannoaveva

presentato il software di

navigazione
in

4dpervisualizzarearee

geografiche e punti di interesse
,

havinto a ottobre2009
,

in

occasione delPremioInnovationDay
di SmauMilano

,

10.000euroche
hanno le hannopermessodi

migliorare l

'

applicazione ,

in

venditaanchesull '

AppleStore
,

e

chetrapocopotràessere
implementataanchedasistemi
operativi diversidaquellodell ' iPhone.

IT
+

Robotics
,

startupdel
Dipartimento di Ingegneria
dell ' Università di Padovacheha
presentatodeisistemi di

videosorveglianza omnidirezionali e

robotmobili
,

staportando avanti
dueprogettiregionali e un
progettoeuropeocheprevede la

collaborazione traaziende e

università .
L Pro

,

lo scorsoanno
,

ha

presentato l

' afrometro laser : uno
strumento in grado di

misurare
la pressione di Co2all ' interno
dellebottiglie di bevande
gassate

,

e in quest'ultimoanno è

riuscita a
commercializzare il

proprioprodotto
,

trovandoun'
interessantemercatotra i piccoli
produttori di vino .

L

' aziendaha
anchesviluppatounostrumento

sviluppatounostrumento
interamente
dedicato al mondo
dellesoftdinkche le

permetterà di

chiudereun
importante accordo
conungrosso
produttore di tali
bevande

,

mentre è

ancora in fase
embrionale

la

realizzazione di una
versionedell '

afrometro in grado di

misurare il

riempimentodeivetri
cameraper
edilizia.

E poi c' è

Galileia
,

di Padova
,

che
nel2009ha
presentato i propri
servizi di

consulenzaper i

soggetti interessatiagli
investimenti
energetici e ha
vissuto

,

nell ' ultimo
anno

,

unperiodo di

forteespansione
e di crescitadel
fatturato

, grazie
ancheall '

estensione dellapropria

attività di consulenzaadaziende
di

dimensionimaggiori.
SmauBusinessPadovasarà

quindi l

' occasioneper 6 giovani
aziendedelNordItaliaper
incontrarsi traloro

, siglareaccordi
,

individuarenuovestradeper
collaborare

,

lanciareprodotti ,

maanche di conoscerepotenziali
partnerindustriali e finanziari.
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Unnuovomodo
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,

il core
businessdell ' azienda

,

c'
è
unsitointernet

chetieneaggiornati i lettori
,

oradopo
ora

,

sulleprincipalinotizielocali
,

nazionali e internazionali .Unsitoradicato al

territoriovistocheproponeprima le

notizieprincipali di Veneto
,

Friuli e

Trentino
e solosuccessivamente le

altre
notizie

,

in mododaoffrireuna
panoramica completapartendoperàdaunpunto di

vistalocale . Unaformulache i lettori
apprezzano :

il numeromedio di visitatori
unici e di pagineviste è

in continuo
aumento : senell '

aprilescorso c' erauna
mediagiornaliera di quasi36mila
visitatoriunici

(

il
numero di lettori

,

a

prescindere dalfattochetorninouna
,

due o dieci
voltenell ' arcodellagiornata ) ,

in ottobre
eravamoarrivati a 53.700 e nelloscorso
marzoconclusoabbiamotoccato i 64.400
al giorno.

Ma il segreto di Gazzettino.it
,

oltreche
nellacoperturainformativa

,

staanche
nellacapacità di aggregareunacomunità

di persone .
E

,

vista l

'

importanza
crescentedeisocialnetwork

,

Gazzettino.itnon si

trovasoltantoall ' indirizzoclassico
(

www.
ilgazzettino.it )

,

maanchesuunadecina
di diversisocialnetwork

(

daipiù
conosciuti Facebook e Twitter a MySpace ,

Friendfeed
, Ning ,

Tumblr e altri
)

sui
quali è possibilecontinuare le

discussioni natealtrove e darvita a nuovidibattiti.
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